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Zatgcznik nrl

SZACOWANIE WARTOSCI ZAMOWIENIA

W zwigzku z planowanym ogtoszeniem zamdwienia Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci zwraca
sie z prosbg o dokonanie szacunkowej wyceny ponizszych elementéw zamdwienia.

Przedmiotem Zamdwienia jest organizacja udziatu PARP w wydarzeniach zewnetrznych, polegajaca
na zakupie pakietow uczestnictwa lub partnerstwa w wydarzeniach zwigzanych tematycznie
z dziataniami PARP.

ZADANIA WYKONAWCY

W ramach zadania Wykonawca bedzie odpowiedzialny za zakup na rzecz Zamawiajgcego pakietow
uczestnictwa lub partnerstwa typu ,Pakiet Partnera” w wybranych przez Zamawiajgcego wydarzeniach
takich jak: konferencja, kongres, forum, debata, summit, gala, spotkanie, targi, wystawy itp.
Wydarzenia bedg odbywaty sie w formule stacjonarnej, hybrydowej lub on-line.

Zamawiajgcy zaktada, ze w okresie trwania docelowej umowy Wykonawca bedzie odpowiedzialny za
zakup okoto 100 pakietéw. Umowa podpisywana jest na okreslong pule srodkéw (budzet umowy).
Liczba pakietow moze zwiekszy¢ sie lub zmniejszy¢, w zaleznosci od statusu wykorzystanego budzetu
okreslonego w umowie. Zmniejszy sie w przypadku, gdy budzet zawarty w umowie zostanie
wykorzystany zanim petna pula 100 pakietéw zostanie zrealizowana. Zwiekszy sie natomiast w
przypadku, gdy mimo zakupu 100 pakietdw na rzecz Zamawiajacego bedzie on dysponowat jeszcze
budzetem w ramach umowy.

Wartos$é pakietow sSwiadczen na poszczegdlne wydarzenia bedzie miescita sie w kwocie miedzy
2 500,00 ztotych netto a 120 000,00 ztotych netto na wydarzenie, przy zatozeniu:

e  Pakiet A
od 2 500,00 zt netto do 20 000,99 zt netto — Zamawiajgcy zakupi 20 pakiety uczestnictwa,
e  PakietB
od 20 001,00 zt netto do 50 000,99 zt netto — Zamawiajgcy zakupi 20 pakiety uczestnictwa,
e  PakietC
od 50 001,00 zt netto do 80 000,99 zt netto — Zamawiajgcy zakupi 20 pakietéw uczestnictwa,
e  PakietD
od 80 001,00 zt brutto do 100 000,99 zt brutto — Zamawiajgcy zakupi 20 pakietdéw uczestnictwa,
e  PakietE
od 100 001,00 zt netto do 120 000,00 zt netto — Zamawiajacy zakupi 20 pakietéw uczestnictwa,
e Sam transport stoiska bez pakietu (wraz montazem i demontazem) i materiatéw informacyjno-
promocyjnych na terenie Warszawy i okolic (do 30 km od Warszawy) — Zamawiajgcy zakupi 20
ustug,
e  Sam transport stoiska bez pakietu (wraz montazem i demontazem) i materiatéw informacyjno-

promocyjnych poza Warszawe (powyzej 30 km od Warszawy) — Zamawiajgcy zakupi 30 ustug.
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Podane powyzej liczby pakietdw oraz liczba zlecen samego transportu stoiska sg liczbami
oszacowanymi na potrzeby procesu Szacowania wartosci zamdwienia. Na podstawie wynikéw
z Szacowania zostanie zatozony budzet na dang umowe. W ramach tego budzetu Zamawiajacy zakupi
okoto 100 pakietow. Liczba ta moze zwiekszy¢ sie lub zmniejszy¢, w zaleznosci od statusu
wykorzystanego budzetu okreslonego w docelowej umowie.

Do zadan Wykonwcy bedzie nalezato dopilnowanie wszelkich formalnosci (w tym podpisanie umow,
zlecen itp.), a nastepnie rozliczenie sie z organizatorami poszczegdlnych wydarzen. Wykonawca bedzie
odpowiedzialny za dopilnowanie realizacji wszelkich zatozonych w zleceniu dziatan promocyjnych,
wizerunkowych, merytorycznych lub organizacyjnych, ktore zostang ujete w poszczegdlnym pakiecie
(np.: nadanie PARP tytutu ,Partnera”, promocje wizerunkowg Zamawiajgcego, udziat eksperta
Zamawiajgcego w panelach, umieszczenie materiatéw informacyjnych typu ulotki i broszury,
udostepnienie miejsca na stoisko promocyjne). Wykonawca bedzie odpowiedzialny za koordynacje
poszczegdlnych elementdw pakietu na rzecz Zamawiajacego.

PAKIET SWIADCZEN OD ORGANIZATORA
1. Zakres dziatan ustalony z organizatorem przewidziany do realizacji w danym pakiecie
uczestnictwa moze obejmowac:

1.1. nadanie i upowaznienie PARP do uzywania tytutu ,,Partnera” lub ,Partnera
Instytucjonalnego” lub ,Partnera Merytorycznego” lub innego ustalonego kazdorazowo z
Zamawiajacym,

1.2. promocje wizerunkowg Zamawiajgcego (logotyp PARP lub logotyp promowanego dziatania
lub inny logotyp wskazany przez Zamawiajgcego) w komunikacji marketingowej
wydarzenia, w tym np.:

1.2.1. w mediach spotecznosciowych na profilach organizatoréw wydarzenia lub
profilach wydarzenia,

1.2.2. w reklamach prasowych publikowanych w mediach dedykowanych grupie
docelowej wydarzen,

1.2.3. na bannerach, w newsletterach i innych elektronicznych formach reklamowych
promujacych wydarzenie,

1.2.4. w trakcie debat tematycznych towarzyszacych wydarzeniu, jesli sg planowane,

1.2.5. na zaproszeniach papierowych i elektronicznych zapraszajgcych do udziatu w
wydarzeniu,

1.2.6. na ekranach podczas wydarzen,

1.2.7. nastronie internetowej danego wydarzenia,

1.2.8. Zamawiajacy moze zrezygnowac z wybranych punktow zakresu promocji
wizerunkowej w przypadku zakupu poszczegdlnych pakietdw uczestnictwa i
zrealizowad tylko niektére lub jeden z wymienionych elementdw.

1.2.9. Zakres promocji wizerunkowej zostanie ustalony kazdorazowo przed planowanym
zakupem pakietu uczestnictwa pomiedzy Zamawiajagcym a Wykonawcg i bedzie
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wynikat z celu promocji oraz zakresu planowanego do zakupu pakietu
uczestnictwa.
1.3. udziat eksperta wskazanego przez Zamawiajgcego w wystgpieniach merytorycznych lub

1.4.

1.5.
1.6.
1.7.

1.8.
1.9.

1.10.

panelach dyskusyjnych odbywajgcych sie podczas wydarzenia. Ekspertem bedzie
pracownik PARP lub inna osoba wskazana przez Zamawiajgcego (ekspert zewnetrzny).
mozliwos$¢ umieszczenia materiatéw (prospektdw reklamowych) dotyczacych dziatan
promowanych przez PARP w informacjach lub materiatach promocyjnych przeznaczonych
dla uczestnikdw wydarzenia w ramach ktérego ma by¢ zakupiony pakiet uczestnictwa (np.
mailingi, newslettery, informacje prasowe, artykuty, reklamy w Internecie, welcome packi,
reklamy/filmy wyswietlane w przestrzeni wydarzenia);

mozliwos¢ ekspozycji roll-updow lub Scianek PARP w przestrzeni wydarzenia;
udostepnienie miejsca na stoisko promocyjne podczas wydarzenia,

zapewnienie zabudowy stoiska w przypadku braku mozliwosci rozstawienia stoiska
mobilnego PARP;

zapewnienie stoiska online;

przeprowadzenie wywiaddw z ekspertami Zamawiajgcego i publikacja w ustalonych
mediach;

otrzymanie zaproszen dla przedstawicieli Zamawiajgcego i jego gosci;

2. Powyiszy katalog nie jest katalogiem zamknietym i w razie potrzeby moze on obejmowac takze

inne dziatania.

UStUGI DODATKOWE, KTORE ZAMAWIAJACY MOZE DOMOWIC DO PAKIETU
3. Zmawiajgcy moze zleci¢ Wykonawcy ustugi promocyjne nie uwzglednione w pakiecie danego

wydarzenia, ktdére beda kazdorazowo indywidualnie szacowane i po akceptacji Zamawiajacego

zwiekszg koszt danego pakietu uczestnictwa:

3.1

3.2.
3.3.
3.4.
3.5.

3.6.

zakontraktowanie eksperta zewnetrznego. Wykonawca bedzie odpowiadat za petne
rozliczenie eksperta i wszystkie formalnosci z tym zwigzane. Potwierdzenie wyptaty
wynagrodzenia dla eksperta zewnetrznego bedzie stanowito zatgcznik do sprawozdania z
wydarzenia;

zatrudnienie hostessy/hosta do obstugi stoiska;

zakup dodatkowego wyposazenia stoiska np.: kwiaty doniczkowe, dekoracje itp.;

dodruk materiatéw promocyjnych typu ulotki, broszury;

udostepnienie studia/miejsca nagran zaaranzowanego w stylu biznesowym oraz nagranie
eksperta wskazanego przez Zamawiajgcego. Wykonawca bedzie zobowigzany do
przygotowania réwniez elementow sktadowych materiatu: czotéwka, tytutéwka, oprawa
graficzna — belki podpiséw prelegentéw, ekrany przerw, licencjonowana Sciezka
dzwiekowa (jesli dotyczy), plansze koncowe, uwzglednienie logotypow wskazanych przez
Zamawiajgcego, napisy (jesli dotyczy);

graficzne przygotowanie i wyprodukowanie materiatéw promocyjnych typu $cianki, roll-
upy, plakaty, dyplomy itp. na potrzeby udziatu w wydarzeniach zewnetrznych,
wydarzeniach organizowanych przez Zamawiajgcego oraz promocje dziatan prowadzonych
przez Zamawiajgcego;
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3.7. przygotowanie krétkich materiatéw promocyjnych typu animacja, spot, film promocyjnych
na potrzeby danego wydarzenia;

3.8. inne swiadczenie ustalane kazdorazowo indywidualnie pomiedzy organizatorem
wydarzenia a Zamawiajgcym (np. catering podczas wydarzenia, wynajecie sali, branding).

INNE UStUGI — NIE OBJETE PAKIETEM
4. Zamawiajgcy moze zleci¢ Wykonawcy ustugi promocyjne na wydarzenia nie objete pakietem,

ktdre bedg kazdorazowo indywidualnie szacowane i akceptowane przez Zamawiajgcego:

4.1. dodruk materiatéw promocyjnych typu ulotki, broszury;

4.2. graficzne przygotowanie i wyprodukowanie materiatéw promocyjnych typu scianki, roll-
upy, plakaty, dyplomy itp. na potrzeby udziatu w wydarzeniach zewnetrznych,
wydarzeniach organizowanych przez Zamawiajgcego oraz promocje dziatan prowadzonych
przez Zamawiajgcego;

4.3. przygotowanie krétkich materiatéw promocyjnych typu animacja, spot, film
promocyjnych;

4.4. zakontraktowanie eksperta wskazanego przez Zamawiajgcego w wystgpieniach
merytorycznych lub panelach dyskusyjnych odbywajgcych sie wydarzen, w ktérych PARP
bieze udziat, lub ktérych jest organizatorem;

4.5. inne $wiadczenie ustalane kazdorazowo indywidualnie z Zamawiajagcym (np. catering
podczas wydarzenia, wynajecie sali, branding).

UStUGI DODATKOWE - TRANSPORT STOISKA

5. Zamawiajacy moze zleci¢ Wykonawcy transport stoiska mobilnego PARP i materiatéw z siedziby
PARP na miejsce wydarzenia wraz z jego montazem i demontazem po jego zakonczeniu na
wydarzenia objete i nie objete pakietem. Obstuga stoiska informacyjnego lezy po stronie
Zamawiajgcego lub wskazanego przez niego podmiotu. Wraz ze stoiskiem wykonawca dostarczy i

roztozy na stoisku materiaty informacyjno-promocyjne oraz w razie potrzeby dostarczy roll-upy
lub $cianki (maksymalnie 5 sztuk) i roztozy je w ustalonym miejscu. Po wydarzeniu stoisko, roll-
upy/Scianki oraz materiaty zostang zabrane przez Wykonawce. W przypadku zniszczenia lub
zabrudzenia przekazanych materiatéw promocyjnych z winy Wykonawcy, odkupi on lub wyczysci
je na wtasny koszt.

Po ustaleniu szczegdtdw realizacji transportu stoiska i materiatéw, Wykonawca kazdorazowo

oszacuje koszt wykonawnia ustugi. Koszt ustugi nie bedzie jednak wiekszy niz koszty okreslone w

umowie dla:

e Transport stoiska (wraz montazem i demontazem) i materiatéw informacyjno-promocyjnych
na terenie Warszawy i okolic (do 30 km od Warszawy)

e Transport stoiska (wraz montazem i demontazem) i materiatéw informacyjno-promocyjnych
poza Warszawe (powyzej 30 km od Warszawy)

Po akceptacji Zamawiajgcego nastgpi zwiekszenie kosztu pakietu uczestnictwa o dang kwote.
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Do zrealizowania zadania niezbedne jezt oszacowanie jego wartosci. Prosimy o wskazanie wartosci
procentowej narzutu Wykonawcy w odniesieniu do kazdego pakietu (A-E) i wartosci ustugi
transportu stoiska na wydarzenie.

Szacunkowe narzuty prosimy przestac¢ najpdzniej do 23 czerwca 2025 r. do godz. 12.00 na adres:
karolina_okreglak@parp.gov.pl, wpisujgc w temacie wiadomosci: ,,pakiety”.

Przedstawione zapytanie nie stanowi oferty w mysl art. 66 Kodeksu Cywilnego, jak réwniez nie jest
ogtoszeniem w rozumieniu ustawy Prawo zamdwien publicznych.

Karolina Dorywalska

Dyrektor

Departamentu Komunikacji i Marketingu
Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci


mailto:karolina_okreglak@parp.gov.pl

		2025-06-12T10:17:31+0200


		2025-06-12T10:17:44+0200




